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В учебном пособии, не имеющем аналогов в 
национальной системе образования, система­
тизированы, в максимально концентрированном и 
структурированном виде изложены теоретические 
положения маркетинга как концепции рыночного 
управления бизнесом. Особое внимание уделяется 
сущности и направлениям маркетинговых 
исследований, формированию и реализации 
товарной, ценовой, сбытовой и коммуникационной 
политики организации. Каждая глава учебного 
пособия содержит контрольные вопросы и 
задания, выполнение которых позволит закрепить 
полученные в результате изучения дисциплины 
«Теория маркетинга» знания и приобрести 
необходимые в практической деятельности навыки 
логического мышления, поиска, анализа и оценки 
информации, принятия эффективных марке­
тинговых решений.
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