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В учебном пособии раскрываются вопросы 
современного состояния дел в области электронной 
коммерции в России и за рубежом. Настоящее пособие 
отвечает требованиям Федеральных государственных 
образовательных стандартов высшего 
профессионального образования третьего поколения и 
включает следующие обязательные разделы: все 
аспекты моделей и механизмов реализации основных 
видов электронной коммерции, специфика построения 
информационных порталов с учетом задач поисковой 
оптимизации, электронные деньги и электронные 
платежные системы, в том числе рассматриваются 
современные методы обеспечения информационной 
безопасности, а также примеры и особенности 
применения информационных технологий в 
электронном маркетинге и интернет- рекламе. 
Основное внимание в пособии уделяется электронной 
коммерции, однако часть материала посвящена 
актуальным вопросам цифровой экономики, 
электронного бизнеса. 

Пособие предназначено для студентов и 
аспирантов обучающихся по направлениям 
(специальностям), входящим в УГСН «Экономика и 
управление», «Компьютерные и информационные 
науки». 
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